Utvarderingsformular saljfardiga forpackningar (SRP)

FORORD

Hur kan vi gora hyllpafylinad och konsumentens shoppingrundor enklare? Tidigare ECR-studier visar
att en stor del av slut-i-hyllan ar relaterad till de sista 50 metrarna i butiken. Det ar inte alltid |att for
butikspersonalen att identifiera produkten pa lagret, att stilla upp den pa hyllan utan att skada den,
att enkelt 6ppna ytterforpackningen och att sedan pa ett effektivt satt fylla pa hyllan nar produkten
salt slut. Shelf Ready Packaging (SRP) eller séljfardiga férpackningar verkar vare en l6sning for att
mota dessa utmaningar.

SRP ar en verklighet idag, bade i Sverige och i Europa. Ratt anvant kan SRP innebara vinster bade i
form av 6kad effektivitet (pafylinad av hyllor) och affarsnytta (forbattrad slut-i-hyllan, forbattrad
shoppingupplevelse och 6kad forsaljning).

ECRs utvarderingsformular for saljfardiga férpackningar

For att kunna na full effekt av saljfardiga forpackningar, maste l6sningen anvandas pa ratt produkter,
vid ratt tidpunkt och pa ratt satt. ECR Sverige har, utifran ECR Europes riktlinjer, och i ndra samarbete
med dagligvarubranschens aktorer, tagit fram ett utvarderingsformular for saljfardiga férpackningar.
Det ar var forhoppning att detta verktyg ska bidra till att facilitera SRP-diskussioner mellan parternai
dagligvarubranschen sa att SRP anvands pa ett effektivt satt i hela kedjan, dar det ar relevant. ECRs
generella affarsprinciper har varit en grundforutsattning i arbetet. (Lds mer pa www.ecr.se) | “ECR
Forpackningsguide for dagligvaror” kan du lasa mer om saljfardiga forpackningar.

Verktyget ar tankt att anvandas som ett stdende inslag i inledande diskussioner mellan handel och
leverantor, i samband med att en ny artikel planeras. (eller i samband med inférsaljningssamtalet)
Forhoppningen ar att formularet ska bidra till att fora upp férpackningsdiskussioner tidigt pa
agendan i dialogen mellan handel och leverantérer. Verktyget kan ocksa fungera som en
guide/arbetsverktyg for forpackningsutvecklare for att sdkerstalla att hansyn tas till alla relevanta
aspekter.
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ECR star for Efficient Consumer Respons. ECRs synsdtt och arbetssdtt baseras pd en gemensam vision:
att arbeta tillsammans fér att uppfylla konsumentens behov bdttre, snabbare och till Igre kostnad.
ECR anviinds fér att samordna olika aspekter pd varuflédet, fran produktion till konsument. Nér
handel och leverantérer arbetar tillsammans kan onédiga kostnader drivas ur vérdekedjan. Resultatet
blir 6kad kundnytta. Lds mer pd www.ecr.se
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